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...y un 28 de marzo del corriente ano
volvimos a la Escuela.

Después de dos anos de la pandemia
gue paralizo al mundo, la escuela
cobro vida nuevamente con la presen-
cia de alumnos, profesores, personal
administrativo y personal auxiliar.

A pesar de que el mundo se paro,
nuestra escuela sigui6 adelante con su
tarea, sequir formando alumnos,
futuros profesionales.

Para lograr este objetivo, nuestros
profesores convirtieron sus hogares
en pequenos estudios de filmacion
improvisando luz y sonido para poder
grabar sus clases y también seguir
dictando sus clases en forma virtual.
Cualquier material hogareno fue
utilizado, mesas, sillas caballetes,
pizarrones, etc., habia que seguir
dando contenidos académicos para
gue los alumnos no pierdan el ano.
Vivimos una nueva experiencia virtual
gue quedara en un recuerdo. Quizas no
sea muy grato, pero por otro lado,
mantuvo unido a los alumnos con la
escuela, que nunca paro de ensenar.
Muchos de los alumnos de Foba y los
primeros anos de las distintas carreras
gue dictala escuela, conocieron la
escuela después de haber cursado
virtualmente. Fue como un reencuen-
tro, salir de una camara para volver a
conocernos. El esfuerzo por parte
ellosy des los profesores, se puede
decir que fue toda una experiencia,
una nueva forma de aprender una
nueva forma de ensenar.

Hoy estamos nuevamente en forma
presencial. Pasamos de la frialdad de
lo que es la virtualidad y volver a estar
en la parte mas importante de la
escuela, el aula.p
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NOTA

La
Minerva

Al rescate del oficio tipografico

Durante el ano 2022, regresando a las clases presenciales
se produce un encuentro: el tipégrafo Ricardo Osés se
acerca a la escuela, por medio de su sobrino nieto, Emanuel
Martino Osés estudiante de Tro “B”, quién me brinda los
datos de Ricardo. Alli comienza una serie de reuniones
semanales, en su imprenta o en la escuela, con el fin de
poner en marcha la Minerva por él donada a la institucion en
2014. El maestro tipagrafo, nos cuenta que dedicé su vida al
oficio tipografico, desde los 7 anos, cuando realizaba
pequenas tareas (o lios), hasta sus 82 anos actuales.

Sobre la historia de la Minerva en cuestian, es de fabrica-
cion inglesa, aproximadamente de los anos 20, y su marca

es “Cropper & Nottingham”. Fue adquirida por Angel Osés,
su padre (ver factura de compra) en 1935, vendida por el Sr.
Lopez Osornio, dueno de la imprenta “El Pueblo”. Valor de la
magquina: $300. Formato: Doble oficio 30 x 42 cm. Dicha
maquina habia sido rota en Balcarce, por el gobierno
conservador de la época, ya que Lopez Osornio era socialis-
ta. Entraron una noche mientras un empleado joven estaba
trabajando, y mediante barretas, caballos y armas destruye-
ron todo, quedando sana Unicamente la maquina de
escribir. Como el Sr. Osés era ademas herrero mecanico, logro
poner en marcha la Minerva y la utiliz varios afos en su
imprenta “ La Nueva", de la calle Bolivar entre Chaco y Misiones.
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CONTRATO COMPRA VENTA

Entre los sefiores Ramén L. Lépez Osornio vendedor de una minerva- - |
desarmada formato 30 X 42 cms.por una parte,y el Sr.Angel Dséﬁ'cu%
.""

prador por otra,se conviene lo siguiente: S ik

&

Art, 12 - E1 sr. Lopez Osornic vende al Sr. Augel Osés una merva‘v
desarmada formato 30 X 42 cms.

Art. 27.-En las condiciones siguientes:Bl Sr. 0sés se compromete ar- .|

mar por su cuenta la minerva,corriendo por su peculio les * ]
gastos que por cualguier circunstancias se originen.
Att. 32 - Una vez armada y en funcionamiento la minerva percibira
el Sr. Lépez Osornic la suma de Cien Pesos Moneéa Nacional |
( $ 100.00%) -pagaderocs a los treinta dfas de funcionamiento:
la méquin& y el resto hasta completar la cantidad convmi-é
da & sea los Docientos Pesos restantes ( $ 200,00 ™n ) d,m‘-%
|

« Art. 42 - Queda convenido entre las parteg,que si el Sr. Osés no pu- |
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tro de doce meses a partir desde la fecha.

diera poner en marcha dicha mdquina la devolverd al Sr. -4

Osornio sin cargo para ninguna de las dos partes. TRy :}’j
Para su contancia se firman dos ejemygi;
res de un mismo tenor,a los Dgs dias del mes dezie bre de"lil No- M

vecientos Treinta y cinco. Yirrro e
.

Arreglos realizados en la maquina en 1935:

Soldadura de las patas quebradas: se
soldaba envolviendo la parte quebrada con
alambre y agregandole material. Soldadura
tipo bola. Este arreglo dur¢ aproximadamen-
te hasta 1957. Se volvieron a soldar las patas,
esta vez con soldadura autogena en el taller del
Sr. Ibanez, San Juan 2183 casi Colon. Aproxima-
damente en el ano 1982 se rectificd la maquina
en el taller del Sr. Rovira, y se le cambid el
engranaje mas chico. Ademas se le hicieron
mordazas maodernas para sujetar el padron.

Algunos trabajos realizados:

Programas de cine:

Cine Select, Av. Luro y Neuquén, donde esta
actualmente la estacion de servicio. Cine
Avenida, Av. Luro y Guido. Papel para
alfajores de las firmas Susy Mar, Monroy,
Pleno y otras (tres envases por hoja).

Programas para las carreras:

Turismo de carretera Formula B, Mar y
Sierras, organizada por el Automaovil Club Mar
del Plata. Mar y Sierras no ganadores,
organizada por la Asociacion Marplatense de
Volantes, con el mapa del circuito y los
avisos publicitarios, se usaba la rama
completa, con unos 40 Kg. de peso

Fondos para diplomas, Boletin informativo
mensual Radio Club Mar del Plata.




Arreglos realizados en la escuela durante 2022

Hasta el momento se logrd restaurar la bandeja de madera,
Sus rodillos fueron restaurados gratuitamente por la firma
“Rodcat” de Buenos Aires, cuyo dueno, Jorge, escribig”

"

Mandenmelos que se los arreglo gratis, son escuela publica”.

Actualmente esta finalizando la realizacion de piezas de
torneria para adaptar los rodillos por parte del taller de
torneria de la EET Nro 3.

Con estas tareas quedara restaurada completamente la
Minerva en un corto plazo y sera un valioso recurso para
realizar todo tipo de impresos que la institucion pueda
necesitar o demandar. Se podran combinar grabados y
clisés, con tipografia de tipos mdviles de madera o de
plomo, asi como experimentar con clisés de polimero a

partir de originales digitales.

“La tipografia es orden y medida”

“Las letras vibran, al iqual que la musica”

“Para aprender tipografia hay que tener mucha paciencia”
“Quiero compartir lo que sé para que no desaparezca el
oficio tipografico”

Esas son algunas de las frases que Ricardo comparte en las
experiencias de impresion y montaje del taller tipografico.
El dia del disenador, ain con la maquina en proceso de
restauracion, entintando manualmente, se pudo inaugurar
esta actividad para los alumnos que, sorprendidos, pudieron
imprimir su pequeno afiche que decia:

“Hoy la Minerva vuelve a imprimir”

Que asi sea y por mucho tiempo. Que este noble oficio se
valore, se aprenda y perfeccione y que nunca se pierda. B~

CREACION BIBLIOTECA VIRTUAL

Estadistica de documentos o
de Biblioteca afio 2018

Lic. Marta Castelli

En el ano 2018, a solicitud de Direccion se hace
una revision y actualizacién del fondo
documental en el Inventario de la Biblioteca
de Malharro. En el relevamiento se tomaron
cinco areas:

Pintores:

-Universales

- Latinoamericanos

- Argentinos

Escultores

Museos

Investigacion Cientifica

Arte Contemporaneo

Se realizé el calculo estadistico sobre el total
de cada area:

- Media de Edicion.

- Promedio de Edicién.

- Los porcentajes se muestran con graficos
de barras y circulares.

Bibliotecaria turno noche
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PROYECTO FINAL DE CARRERA

Rediseno
de marca

Rea, Julieta 3°B

El Condor comenzo en el aio 1957 en la ciudad de Mar del Plata,
como una panaderia; se extendid a cafeteria y tiene su propia
linea de productos envasados. Destaca por su atencidn, calidad
de su producto y materia prima. Establecida como un clasico en
la ciudad, cuenta con clientes nuevos y fieles.

Con el rediseno se busca alinear la marca grafica con los
valores y atributos de la empresa, algo que no sucede con

la marca actual. Por lo cual, el logotipo tiene un balance

entre lo contemporaneo y lo clasico. Con un lado humano
traido desde la tipografia simil manuscrita.

La trama institucional, que es protagonista de las aplica-
ciones, trae a colacion la idea de la seleccion cuidada de

las materias primas y la elaboracion artesanal.
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NOTA

Profesor Gerardo
A. Ordonez

Los medios
Audiovisuales en
el Profesorado de
Artes Visuales.

La materia de Medios Audiovisuales, a la que con la
ultima reforma del Plan de Estudios se le agrega la
redundante ‘e imagen digital”, trata de aproximar y
de acercar a les estudiantes de la carrerra “lo
audiovisual” como herramienta creativa, pedagdgica
y diddctica, aportando o tratando de hacer un
aporte en el campo del conacimiento pedagagico. El
uso del término “lo audiovisual” aplica a un campo
del conacimiento en constante crecimiento y
expansion pues lo audiovisual es muy abarcativo
tanto en sus medios de produccién como en sus
canales de reproduccion. Podemos hablar de Cine,
de Televisién, de Video, de lo Analdgico, de lo Digital,
de los multiples formatos para cada medio y su
multiplicacion en las Redes Sociales de la inter red.

Esta claro que con la proliferacion de la informacion visual
en los grandes buscadores de redes el rol del Docente ya no
es la del Facilitador - Dador de la informacidn pues ésta ya
estd a un solo click del estudiante - ;usuario? Lo audiovsual
hace tiempo que modifica y contintia modificando el ecosis-
tema de las escuelas, aunque no sin resistencias, cuestio-
nando constantemente el lugar del Profesor - Informador /
Alumno - Oyente por un lugar mas ecléctico Profesor - Ani-
mador / Estudiante - Investigador. Claro que estos cambios
no son muchas veces resistidos solo por les profesores,
pues éste Ultimo lugar (o no - lugar) también resulta incé-
modo para les estudiantes, pues implica correrse de ese no
- lugar de mero recipiente y asumir mayor compromiso y
esfuerzo a la hora de aprehender un conocmiento. En este
marco, como profesor de la materia de medios audiovisua-
les e imagen digital del turno manana, asumo como Ferres
(en su texto Video y Educacion) que “no habra profesores o
maestros formados para el empleo del video y los demas
medios audiovisuales si no hay maestros formados
mediante el empleo del video y los demas medios audiovi-
suales”. Algo que se evidencié mas claramente aun en
momentos de cuarentena, donde la falta de conocimiento de
estas herramientas pedagagicas limitd muchisimo el llegar
a miles de estudiantes desde “la fria distancia” de lo digital.
Pero con conocer el como se pueden utilizar las herramien-
tas audiovisuales no alcanza, pues hay que partir de la
ambivalencia de lo audiovisual, pues estas pueden utilizarse
para crear estructuras de participacion o para su contrario,
para perpetuar las estructuras de poder. Retomando a
Ferres “Las tecnologias audiovisuales y sus multiples téc-
nicas solo pueden ser liberadoras si se ponen en manos de
les estudiantes para que puedan investigar, autoevaluarse,
conocer y conocerse, descubrir nuevas posibilidades de
expresion, hacer experiencias de grupo en un esfuerzo de
creacion colectiva, experimentar y experimentarse”.
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El formato videominuto: ;qué se puede aprender en 1 minuto?

Les estudiantes del tercer ano del Profesorado vienen de
estudiar mucho la imagen fija y en todas sus dimensiones
espaciales, a la vez que empiezan a profundizar en sus prac-
ticas docentes en las aulas. En esta materia partimos de Ia
necesidad de dotar de movimiento a la imagen fija y tratar
de comprenderla en su propia dimension temporal, de
pensarla como una imagen movimiento o imagen tiempo a
decir de Gilles Deleuze. 0 en término Tarkovkianos de captar
el flujo del tiempo en el plano, de aprender a percibir el flujo
del tiempo en la imagen. Pero ademas partimos de otra idea
central, una idea mas Baziniana. En el cine como en lo
audiovisual lo que no se ve, el fuera de campo, pesa igual 0
mas que lo que se ve en el campo visual. La pantalla de cine
(0 el televisor cinemascope) funciona mas como ocultador
que como encuadrador de una imagen movimiento. Es por
ello que partimos de una imagen pictérica figurativa y la
transponemos a una imagen fotografica digital, en la que
podemos empezar a reconocer elementos de la puesta en
escena de una imagen, su puesta en cuadro y también
entender como funciona la ilumiancion en términos foto-
graficos. Es entonces que iniciamos la investigacion del
videominuto. ;C6mo empezamos a darle movimiento, a dar-
le tiempo a esa imagen recreada fotograficamente? Esto
implica pensar la imagen, sentirla, dotarla de una idea, de un
guion, y entonces aparece la magia de empezar a moldearla

temporalmente, de empezar a esculpir el tiempo filmico de una
imagen. Y la pregunta se vuelve inevitable ;Como transmito
algo en tan solo 60 sequndos? Lo interesante de esta pregunta
es que no hay ninguna respuesta correcta. 0 mejor dicho puedo
dar miles de respuestas correctas que a la vez son falsas, pues
aca lo que importa es la experiencia concreta para cada caso
concreto. Es decir, la expreriencia personal, empirica, de la
realizacion audiovisual. La experiencia del videominuto permite
dimensionar la subjetividad del plano temporal, pues 60 sequn-
dos reloj no se siente igual en cada minuto, pero a la vez es un
trabajo de conciencia temporal y espacial que implica montaje,
edicion y sintesis, y como toda sintesis impica arriesgarse y
elegir que siy que no. Para finalmente someterlo a la critica
colectiva del aula y evaluar qué es lo que se entendio, qué es lo
que funciond y queé es lo que se transmitid. La mirada critica
del espectador colectivo del aula completa siempre el trabajo
realizado. De este modo el videominuto puede ejercer maltiples
funciones en el proceso de aprendizaje: informativa, motivado-
ra, expresiva, evaluativa, investigadora, ludica y hasta metalin-
gliistica. Estas funciones pueden desarrollarse mucho mas si
agregamos el formato documental de realizacion como herra-
mienta pedagdgica y dictica. Y se podria potenciar alin mas

si agregamos el uso de las redes sociales como los Reels y las
Historias cortas. Pero eso lo puedo dejar para un proximo
articulo, pues sintesis obliga a elegir. Sera hasta la proxima. s~

NOTA

Pasantias 22

Desde hace varios anos, recurren a nuestra escuela,
distintas empresas de la comunidad marplatense ofreciendo
pasantias para que los alumnos que estan cursando su
ultimo ano de carrera.

Una constante que se va incrementando ano tras ano, dando
la oportunidad de que nuestros alumnos tengan la posibili-
dad de tener su primera experiencia laboral.

Este ano la gente de Open Sport, Canal 10y la cerveceria
Gluck, incorporaron a su staff de profesionales a 4 alumnos
donde ya estan aportando sus conocimientos adquiridos en
nuestra escuela.

o tripstore.com.ar ﬁ 4

T3 s teeener

Karen Bell e lvan Canales alumnos. Solana Guangirolli Directora de la escuela.

Karen Bell e Ivan Canales se sumaron al staff de Open Sport.
Rocio Martin desde hace unos meses se encuentra trabajan-
do en canal 10. Julieta Rea, se incorpor hace unos dias a la
cerveceria Gluck.

Para la Escuela es un orgullo poder difundir este tipo de
noticias que alientan aun mas, la preocupacion del estable-
cimiento por mejorar dia tras dia la calidad académica de
nuestros futuros profesionales egresados.
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Maria Eugenia Perales Canal 10. Rocio Martin alumna. Solana Guangirolli Directora
de la escuela.

Julieta Rea alumna. Solana Guangirolli Directora de la escuela. Por cerveza
Gliick Agustina, encargada de Marketing y Toto Cordoba.

S et By i

Rocio Martin Julieta Rea

Karen Bell Ivdn Canales
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El diseno y el arte nos conectan y unen de mil formas por eso nace

°
R ev I St a Cruza, para sequir conociendo, fomentando y experimentando

juntxs.
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PODCAST A : - : D / B
I g Ita e 4 , 4 e Desarrollé el branding junto a un sistema de comunicacion visual > / NCx
‘A y grafico basandome en el uso de formas geométricas y patterns, \ ’ ;
i 1 o E s sy . . — 'Qs“
Lucila Contreras Jaime 4°B e otorgandole una estética atractiva, colorida y un tanto retro. / & : p
Revista Cruza 5
Cruza es una revista cultural digital Marplatense que busca rednir
en un mismo punto diversas ramas del Arte y el Disenio local.
Concentrando desde emprendedorxs emergentes, disenadores,
. . CERUEZIA
artistas e ilustradorxs. e e ;
5 »if« PO
icig icihili i El nuevo sello & ¢F T T T 3z
Su mision es visibilizar a Ixs artistas y emprendedorxs locales que < Marplatense & croTpdh, , OO »z« s

se desarrollan en la ciudad para fomentar el consumo local.

Un medio por donde fluye contenido tnico y valioso, el cual
funciona como un canal de motivacion para aquellxs que tienen
sed de nuevos conocimientos

“Yowrocar BT > > /=
Sl mezcias- )2 x H

@ Chucara

Gonocé a Chicara, un proyesta de mada.
sustentabla con un proceso de produccisr
consciente que utiliza material textil recuperado.

CkrU =/

REVISTA

Cruza (vef.) il
— Reproduccidn de individuos que proceden de razas distintas con i : . B
el fin de mejorar la especie —

Fusionarse, mezclarse, cruzarse en un mismo punto para generar
un impulso hacia la busqueda y materializacion de ideas y
proyectos vinculados a la creatividad.

wo sello
latense

CONOCER,
FOMENTAR,

FOMENTAR,
EXPERIMENTAR.
owLocar]
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Rediseno
de marca

Julieta Zotes 3°B

La Chavense es una empresa familiar dedicada a la produc-
cion y venta de productos lacteos ubicada en el km 450 de la
Ruta Nac. N°3 en la localidad de Adolfo Gonzales Chaves. Los
objetivos del redisefio fueron lograr a partir de una sintesis de
los elementos basicos, una marca versdtil, memorable y singular.

Lolachavense

El rediseno de la identidad visual de La Chavense se refleja
en un marca sélida desde la calidad grafica, que representa
desde lo visual a la tradicion, a la calidad de sus productos y
al ambiente célido y familiar que la caracteriza desde hace
75 anos.
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NOTA

Fotografia cientifica

4° de Fotografia

La catedra de Fotografia en el area Cientifica, se desarrolla
como una practica profesionalizante durante el 4to. Ao de
Fotografia, abordando diversos contenidos, como Fotogra-
fia Macro, Fotografia de Aproximacidn, Secuencia a corto y
largo plazo, Fotografia Ultravioleta, Fotografia de Alta
Velocidad, Astrofotografia y Ambito Cientifico. Estos conteni-
dos, presentan cuestiones especificas y metodicas a la hora
de realizar las tomas fotograficas y de

su edicion en softwares determinadas; como también

abordajes de observacion y de investigacion.

La metodologia de trabajo y de organizacin es el eje
principal para cada practica, como también la asociacion de
la fotografia con la ciencia en si.

Y aqui el punto principal: ¢Cémo vinculamos la fotografia
con la ciencia? Al respecto, en el contexto del Concurso
Nacional de Fotografia sobre tematica Cientifica y Tecnold-
gica, el Doctor Diego Golombek menciona:

¢;0ué es la ciencia sino una cierta mirada sobre la naturaleza?
No cualquier mirada, claro, sino una muy especial: explorado-
ra, metédica, inquisidora, curiosa y hasta impertinente. Mirar
el mundo con gjos de cientifico es una

receta sequra para encontrar sorpresas a cada paso. Y en
ese camino, como todo cientifico sabe, aparecen los
brevisimos momentos de descubrimiento. Es cierto que
suelen ser hallazgos minimos, y no necesariamente relevan-
tes, pero de eso vivimos: de esos momentos en que logramos
robarle un secreto a la naturaleza, y por un ratito solo la
conocemos a ella y a nosotros. Esa es pasiblemente la mayor
fuente de placer de quien se dedica a la ciencia. ;Y qué
pasaria si pudiéramos capturar esos momentos tan frdgiles,
enmarcados inméviles en la memoria y en el papel?(...) Mirar
no cuesta nada. Es cuestion de poner el foco. Y la ciencia.

Or. Diego Golombek

Cordoba Godoy Elizalde Iglesias

Luna Valenti

g
Cordoba Godoy Elizalde Iglesias

Cordoba Godoy Elizalde Iglesias

Jazmin Iglesias
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NOTA

| Sala de
Profesores

Desde hace muchos anos el profesor
Marcelo Merino, organiza la muestra anual,

Capturar aquello que a simple vista no podemos
percibir, es un punto de partida para inmiscuirse en este
mundo fotografico: la pequenes de la naturaleza que nos

habita, la velocidad de algo que sucede en un brevisimo Sala de Profesores. Donde pafrtlmpan
instante, el cambio temporal de los materiales, entre todos los profesores de las sietes carreras

muchas otras cuestiones, son las que los lunes de 13 a 15 que se dictan en la Escuela.

horas, nos mantienen la curiosidad despierta. s
El auditorium fue y sera el lugar que recibe
y exhibe en una muestra muy colorida y
con una variedad de estilos. Pinturas,
esculturas, grabados entre otras expresio-
nes artisticas, dejan ano a afo una
muestra del talento infinito de los profeso-
res que componen el staff de la escuela. 2 i oo e

. . . Exposicion
Con entrada libre y gratuita, la comunidad An'fjalde

; i los profesores
marplqtense puede apreciar el nivel o AT
Cérdoba Godoy Elizalde lglesias profesional de los profesores que cada Del 7 al 22 de
= = . . o/ 2022.
afo acompaan la invitacion del profesor A AT
Merino, para realizar una nueva edicion de S

Sala de profesores. b

v A
P — AR .
Y

Sofia Izquierdo Sofia Izquierdo
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Rediseno COLME
N
de marca LADE CRISTAL A

Nicole Tananta 3°B

Puritos de venta >
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La Colmena de Cristal

La miel que recolecta y distribuye nuestra EMP 1o solmena de erlstal
nuestros 1a de la Sierra de los Pac
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HNosotros Productos Ustedes

La Colmena de Cristal es un negocio familiar
de produccion y distribucion de miel.

Naci6 en 1977 en Sierra de los Padres y
gracias a las siguientes generaciones, el
negocio crecié ampliamente y actualmente
produce y distribuye miel en todo el Pais.

Se destaca por la calidad del producto, lo
natural del proceso de elavoraciony la
trayectoria de la empresa.
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Rediseno
de marca

Marianella Llinas 3°A

NaturalSur es una empresa familiar con 7
anos de experiencia. Se dedica a elaborar
productos alimenticios libres de gluten y
trata de identificarse con lo natural. Sus
valores son la pasion, la alegria, la autentici-
dad, la responsabilidad y la calidad.
Producidos en una fabrica exclusivamente
libre de gluten, tnica en la zona. NaturalSur
cuenta con un departamento de calidad
propio. Utiliza materias primas hasta el
momento no tenidas en cuenta como el
Sorgo blanco. Asi sus productos se asemejan
a las harinas tradicionales, obteniendo
alimentos de excelente sabor, textura y
aroma con un elevado valor nutricional.
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Rediseno
de marca

Florencia Mirable 3°A

Dulces TiTi es un negacio familiar con de 30
anos de experiencia dedicado a la elabora-
cion de dulces, salsas y conservas artesana-
les de frutas finas tipo berries. De las sierras
Tandilenses a todos sus hogares.

El rediseno resalta la calidad de su materia
prima y su elaboracion artesanal. Y se crea
una marca amigable tanto con el publico
como con el medio ambiente, acompanada
de un lenguaje colorido y atractivo.

Conoce [a historia de como Titi
logra convertir esta magica receta

familiar, tranmitida de generacién a
peneracion, en un gran éxito,

Encontrd los mds ricos
dulces, salsas y conservas,
con opciones para todos

los gustos.

100% ARTESANALES
¥ CON MATERIA PRIMA
DE ALTA CALIDAD

SABER MAS
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NUESTRA FAMILIA
de productos
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Rediseno
de marca

Lautaro Coronel 3°B

Similar a muchas historias de inmigrantes
que llegaron a Argentina, los origenes de
Manolo se remontan a Espana en 1930. Don
Manuel Benito y su familia emigran a
Sudamerica y logran establecer un pequeno
negocio familiar que van expandiendo hasta
finalmente llegar a las costas de Mar del
Plata en 1980. Debido a su historia, la marca
Manolo se caracteriza por poner un fuerte
énfasis en la tradicion, las costumbres y las
familias, que componen la mayor parte de
su clientela y target.

Sus puntos fuertes son un extenso mend de
platos tradicionales de la cocina espanola y
argentina; sus locales ubicados en puntos

Al cambiar el eje de modulacion
diagonal por uno oblicuo, y
ampliar la altura de X, se obtuvo
un logatipo mds legible.

estratégicos de la ciudad y su posiciona-
miento como el destino gastronémico
preferido de tres generaciones.

Afin de no alienar a su publico, el rediseno
consistio en generar una continuidad
estética con la marca ya existente y
modernizarla para la nueva generacion. Para
solucionar sus problemas de legibilidad, la
tipografia manuscrita fue reemplazada por
la particion del logotipo en caracteres
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individuales cuya modulacién emulara
aquella del lettering. Esto permitio la
aparicion del ojo tipografico de la 0, un
mayor interletrado y uniformidad al logotipo,
sumado a la limpieza de rasgos innecesarios.
Esta reestructuracion resulté en una marca

Ese gusto que te das
antes de ir a dormir.
A

Ese permitido dulce
que te salva la maiana.
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con mayor suficiencia, reproducibilidad,
vigencia e inteligibilidad, mientras que los
rasgos manuscritos de la version anterior
fueron utilizados en un partido gréafico que
emplea tramas y filetes como acentos visuales.
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Proyecto
de senaletica

Valentina Taraborelli

INTEGRAL

Proyecto final de carrera de 2021 basado en
rediseno y senalética del Sahara Bar Club.

El cual, esta situado en la ciudad de
Necochea y propone un verano accesible y
sustentable; el mismo se plantea erradicando
cualquier barrera fisica y/o dificultad de
acceso para personas con movilidad reducida
a los fines de garantizar que todos/as puedan
gozar plenamente del establecimiento en
términos fisicos y saciales.

SAHARA A

CLUB DE PLAYA

#®  Acceso balneario
@ Estacionamiento

& Sillas anfibias
d Bajada piiblica

@ Estacionamiento
& Administracion

SAHARA

CLUB DE PLAYA

DlSh uta de un Vera 10
. acceslbe y sustentabe

éi Sanitarios
4 Vestuarios

M Carpas
W Buffet

& Sillas anfibias
M Carpas

SAHARA

CLUB DE PLAYA

2 Bajada pﬁbllca CLUB DE PLAYA
é; Sillas anfibias

M Carpas
B Administracién

N & SAHARA

gstacionamient® Sillas anfibias

" Muletas anfibias
e,(c|uslvo

Disefiadas para caminar por la arena
y entrar al mar de forma segura.
De uso libre y gratuito.

Permite ir por la arena, e ingresar al
mar a personas con movilidad reducida.
De uso libre y gratuito.

de PVC, flotante y desmontable.

Ia, resistente a los rayos UV e

onamient®

Estact y motos

bicicletas

“
SAHARA 7 &

“RQ

“* Acceso balneario
@ Estacionamiento

'T\

4 Bajada piblica
& sillas anfibias

Cuidemos
En este punto de reciclaje se discriminan
los materiales que pueden ser reutiliza-
dos de los que son basura.
@ Organicos: Restos de comida.

@ norgénicos: Plistico, latas, vidrio, papeles,

tetra brick y carton seco

@) Desechos en general: Residuos que no
se depositen en los otros contenedores.

ey

SAHARA

CLUB DE PLAYA

, ’ .
v - Cuidemos
/ S \

LAS PLAYAS

Para comenzar este proyecto se rediseno
primeramente el logotipo junto con los
elementos graficos para mayor impacto visua
y claridad en su comunicacion. Luego, se
construyeron las senales indicativas,
direccionales e informativas a partir de
pictogramas y vectores.

Para que el proyecto sea visible, se realizo
diifusion en redes sociales, y en via publica,
tanto en la ruta como en calles de la ciudad.




NOTA

Laformay
la sintesis

Rafaela Laureti / Valeria Bank

“Se entiende por Espacios de Definicién
Institucional (EDI) a aquellas instancias

gue permiten a las escuelas aumentar su
autonomia en la definicién y el desarrollo

de su oferta curricular en funcién de la
identidad y el proyecto educativo propio..
bajo esta idea el EDI de 2do afo

de Diseio Grafico, SINTESIS VISUAL,

se gesta como un soporte mas bien sintactico
que acompaiie la trayectoria del Taller 2

en sus desafiantes objetivos, brindando
herramientas para el andlisis y construccién
de imagenes, usando el dibujo como vehiculo.

Sin embargo, este espacio posee sus propias
metas y para eso trabaja en ejercicios y
producciones visuales que combinan el dibujo

a mano alzada —herramienta irreemplazable en
el proceso de pensamiento visual- con diferentes
estilos de sintesis que luego se digitalizan para
obtener signos graficos.

Recuperando saberes de trayectorias anteriores
—de dibujo, percepcién visual, tipografia.. .-

y en gran medida interactuando con tépicos de
espacios propios del 2do afo —semiologia, taller,
tecnologia- se transita un espacio para
interrogarnos sobre nuestra manera de abordar
laimagen, las caracteristicas del propio trazo y
su posible pasaje por diversos estilos de sintesis
que permitan obtener signos con rendimiento
gréfico, es decir que cumplan parametros para
ser reproducidas en diferentes medios y
soportes industriales.

Camila Litter - 2B-2019

Aramis Alcantara - 2A - 2022

Bianca Manzoni- 2A - 2021

Fatima Ramirez - 2A - 2020

Atendemos al tipo de linea, las areas

de superficie de las formas, la proporcion,
la geometrizacion, la capacidad de
reduccion, entre otros aspectos. No es un
dibujo de tipo artistico, sino que se ajusta
a ciertos requisitos técnicos, sin embargo,
la cursada brinda un momento para la
exploracion grafica donde buscamos que
emerja un rasgo propio y personal.

En ocasiones se indaga en las posibilidades
desde el significado, el posible uso de
metéforas, binomios de ideas u otras
maniobras retdricas que sumen la premisa
de la sintesis, en este caso conceptual.

Esta maxima también se aplica al color,
principalmente mediante el uso de
armonias crométicas que los y las
estudiantes componen, disefian y aplican.

Desde nuestra mirada docente focalizamos
en los procesos y la evolucion de las ideas,
creyendo que no hay mejor herramienta
que el lapiz y el papel.

Es un espacio que se construye y resignifica
permanentemente de acuerdo a las
caracteristicas, necesidades y motivaciones
que en definitiva expresan los protagonistas
principales de estos contenidos: nuestros
alumnos y alumnas. -
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Rediseno

de marca dltd°blrrd®

Emmanuel Rehbani \# ARTESANAL

Alta Birra es una marca con local a la calle
dedicada a ofrecer a sus clientes las
principales cervezas artesanales de
productores de la ciudad de Mar del plata,
para que puedan disfrutarlas en sus
reuniones con amigos, familiares y amantes
de la cerveza en general.

Ofrece recargas y venta al pablico servidos,
principalmente, en latas y botellones de
vidrio. Las latas son el elemento principal y
diferencial que los distingue en su rubro.

altabia \(‘\

“Intentamos que nuestra marca esté
relacionada con buenos productos y de
calidad, innovamos de acuerdo a las
necesidades del cliente para que cada dia se
satisfagan mas sus necesidades y vivan una
linda experiencia cuando vienen a Alta

it i Wmm" Birra.” Michelle Vecchi.

K ASGENTIN
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Rediseno
de marca

Serrano Solange 3°B

Camarén Brujo es una marca de Mar del Plata
creada en el ano 1989 por los hermanos Sebastian
y Marcelo Galindo que tiene como objetivo
brindar calidad en todos sus productos y
promover el cuidado del medio ambiente, hacen
énfasis en el poder local, la identidad latina.

Comenzaron en un garage haciendo tablas de surf
de manera artesanal y hoy en dia cuentan con 11
tiendas a lo largo de toda Argentina, 5 de ellas se
encuentran en Mar del Plata donde cuentan con
disenos propios y produccion Argentina.

Al ERI(_;A - PODER LOCAL - HECHO EN LATINOAMERICA - PODER LOCAL - HECHO EN LATINOAMERICA - PODER LOCAL - HECHQ® E

camaronbrujo

Simplificar las formas para

lograr una mayor memorabilidad

y pregnancia de la marca en el ey
publico, mantener los rasgos
generales para que siga siendo
familiar. Mejorar el rendimiento
y la reproducibilidad en los
distintos soportes y metodos de
impresion.

OBJETIVOS DEL REDISENO

camaronbrujo

Transporte de mercancias
www.camaronbrujo.com
Camaron Brujo S.A

TARA3500



NOTA DG

El Cuarto B

Si me preguntan cual fue el ano que mas
disfruté, y me atrevo a hablar por el curso,
estoy muy sequra de que fue este. El tltimo,
donde estamos en una sintonia de trabajo,
con un pie mas afuera que adentro, pero
donde la pisada sigue siendo fuerte y
ruidosa. Las carcajadas fueron sonido de
fondo del curso y el festejo nunca falto.
¢;Cumpleanios 15 de Julio? - si, hablamos del
meme- Se hizo pic-nic. ;26 de Agostini? Lo
festejamos también. Y tuvimos los mejores
chefs, la mesa llena de comida como
salchichas envueltas y papitas con mates, y
donde cada uno se llevé a la vuelta su tupper
cargado de tortas y budines, cual juntada
familiar en navidad. Y asi como los mejores
chefs, también tuvimos los mejores Djs,
donde en un mismo dia pasamos de cantar
clasicos de Chayanne como "Dejaria todo" a
"Baby one more time" de Britney. Y nada nos
define mejor como curso que esa playlist,
porgque cada uno aporta su estilo dnico en el
diseno, algunos tenemos un caracter mas
tranquilo y otros un caracter mas fuerte pero
aun asi siempre logramos ponernos de
acuerdo y hacer de esta cursada una muy
llevadera en términos de estudio pero por
sobre todas las cosas, muy divertida.
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Pensar en estos afos es recordar que en
primero nos encontramos con caras
desconacidas, luego sequndo y tercero
fueron dias de cursar detras de una pantalla.
Los profes se esforzaron muchisimo por
ensenarnos y donde nosotros como alumnos
tuvimos que poner nuestra mayor voluntad
de aprender. Ahora cursando cuarto ano con
muchas ansias, algo de incertidumbre,
volvimos a encontrarnos en la Escuela.
Gracias a la presencialidad nos unimos
mucho como curso y también nos ayudamos
como colegas.

La vuelta a la Malharro fué muy linda y la
despedida seran sentimientos encontrados
pero sobre todo, de agradecimiento. Nos
despedimos y les dejamos con ustedes la
revista Pdf trabajada con mucha dedicacidn.
Esperamos que la disfruten. p»-
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l Escuela de Artes Visuales Martin A. Malharro.
Octubre del 2022 - Mar del Plata.
ESCUELA DE ARTES VISUALES .
MARTIN A. MALHARRO Descargarla desde: www.avmartinmalharro.edu.ar



